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Precti nasledujici text:
Saty délaj ¢lovéka

Je to pravda odvékd, Saty délaj Clovéka, kdo v hadrech cekd na Stésti, ten se nacekd... Tenhle text
Voskovce a Wericha je u nds povédomy snad kazdému. V ..., nam zni i veseld Jezkova
melodie, kterou obcas zaslechneme z radia nebo televize ¢i kterou sami s chuti zazpivdme. Nevim, kolik
lidi pritom .....ccccvevverneen. vyznam textu a kolik by s nim souhlasilo, kdyby se na chvili zamysleli...

Uvodni véta naznacuje, Ze lidé si vic véimaji $atd, vzhledu, tedy ,,obalu” ¢lovéka ne? jeho vnitiku,
tedy jeho povahy, charakteru. A nejen to — naznacuje, Ze si tohoto obalu snad také vice vazi! A to u sebe i
u ostatnich lidi. Kdyz si vybavim, kolik ¢asu a financi, kolik reklam, odbornych ¢lanka i celych poradi je do
oblasti mady, stylu ¢i vzhledu ¢lovéka smérovano, neni divu, Ze tomu tak zfejmé je.

UzZ od détstvi jsme intenzivné masirovani televizi, asopisy Ci billboardy, abychom byli IN! Tohle se
nosi, to musi§ mit! OvSem tohle je Uplné out, protoZe se to NOSIlO .....ccoceceveerrierenenee. sezonul!ll U déti
Skolou povinnych se stale vzmaha ,,znackomanie”. Kdo nosi znackové obleceni, miva u ostatnich respekt,
kdo ho nenosi, je outsider a jen silné osobnosti tento hendikep zvladnou.

Tady by méla pomoct rodina nebo $kola. Déti sice podléhaji .......ccccuvvvveeuenen. médii, ale priklad a nazory
dospélych, zejména rodicl a uciteld, snad taky jesté néco vazi.

Ale jak je to s dospélymi? Je zajimavé, Ze kdyZz se zeptame konkrétnich lidi, jestli je daleZitéjsi
obleceni ¢i vzhled ¢lovéka, nebo jeho povaha &i chovani, devét lidi z deseti odpovi, Ze to druhé, a ten
desaty je vtipalek. Z mnohych situaci v Zivoté ovsem vime, Ze uvedeny pomér jaksi nesedi. Tento rozpor
se nazyva rozporem mezi teorii a .....eeienee. Kdesi uvnitf citime nesrovnatelnost obou
posuzovanych hodnot, a tudiZz odpovime tak, jak , by to mélo spravné byt”.

Problém ale neni tak cernobily. Ten, kdo dba o svij zevnéjSek, nemusi byt nutné necitlivy,
nafoukany a povrchni. Patfi pfece k civilizované ..........cccoeeeunnen. , Ze mame rozvinuté estetické citéni a
ocenujeme pékné véci. Vyjadrujeme tim také to, Ze ndm zdleZi i na ostatnich, Ze se jim chceme libit.

Jenze takhle bychom mohli sklouznout k alibismu. Hezky jasné a zietelné — Saty, potazmo vzhled,
jsou dulezité, ale hledme, abychom je...........ccccoueunnn.ne. Neocenujme ani neodsuzujme ¢lovéka pfilis brzy.
Pockejme s tim, aZz uvidime, jak se bude v téch krasnych, ¢i naopak nevzhlednych Satech chovat. Anebo
jesté o néco déle...

Ukoly k textu:

1. Dopln chybéjici slova.

2. Které formulace naznacuji, Ze jde spis o tvahu autora nez o odborny vyklad?

3. Které z nasledujicich vyjadieni se nejvice blizi nazorim autora vyjadienym v predeslém ¢lanku?
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a) Kdo pfilis dba o svlj zevnéjsek, je nafoukany a povrchni.
b) ,Znackomanii“ u déti zavinili rodice a skola.

c) Nenidobré preceniovat povahu a chovani ¢lovéka.

d) Lidé jsou Casto v hodnoceni ostatnich lidi neobjektivni.

4. Procti znovu nasledujici uryvek z textu a oznac z nize nabidnutych formulaci tu, ktera ma pozménény
smysl.

Uryvek: Kdesi uvnitf citime nesrovnatelnost obou posuzovanych hodnot, a tudiz odpovime tak, jak , by to
mélo spravné byt”.

a) Kdesi uvnitf citime nesrovnatelnost obou posuzovanych hodnot, a proto odpovime tak, jak ,by to
meélo spravné byt”.

b) Kdesi uvnitf citime, Ze obé posuzované hodnoty jsou nesrovnatelné, a tak odpovime, jak , by to
meélo spravné byt”.

c) Kdesi uvnitf citime nesrovnatelnost obou posuzovanych hodnot, a odpovime tedy tak, jak ,,by to
mélo spravné byt”.

d) Kdesi uvnitf citime, Ze obé posuzované hodnoty jsou nesrovnatelné, dokonce odpovime tak, jak
,by to mélo spravné byt“.

5. Vyjadfi jinak:

2) ...abYCNOM DYII IN ...ttt
D) ZNACKOMGNIE ...t et
C)  NTENZIVNE ...ttt et s e et er s s ene
d) jsme masirovani tEIEVIZI ..........cvecveveeveeeceeece e e
€)  OULSIRE vttt eesee st ses s st st sres s senns

6. Vymysli jiny nazev ¢lanku:
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Reseni
1. Saty délaj €lov&ka — pfiklad moZného doplnéni

Je to pravda odvéka, Saty délaj ¢lovéka, kdo v hadrech ¢ekd na Stésti, ten se naceka... Tenhle text
Voskovce a Wericha je u nas povédomy snad kazdému. V USICH ndm zni i vesela Jezkova melodie, kterou
obcas zaslechneme z radia nebo televize ¢i kterou sami s chuti zazpivame. Nevim, kolik lidi pfitom
VNIMA. vyznam textu a kolik by s nim souhlasilo, kdyby se na chvili zamysleli...

Uvodni véta naznaduje, ze lidé si vic vimaji $atd, vzhledu, tedy ,,obalu” ¢lovéka nez jeho vnitiku,
tedy jeho povahy, charakteru. A nejen to — naznacuje, Ze si tohoto obalu snad také vice vazi! A to u sebei
u ostatnich lidi. Kdyz si vybavim, kolik ¢asu a financi, kolik reklam, odbornych ¢lank
i celych poradu je do oblasti médy, stylu ¢i vzhledu ¢lovéka sméfovano, neni divu, Ze tomu tak ziejmé je.

UZ od détstvi jsme intenzivné masirovani televizi, casopisy Ci billboardy, abychom byli IN! Tohle
se nosi, to musi$ mit! OvSem tohle je UpIné aut, protoze se to nosilo MINULOU sezénu!!!

U déti skolou povinnych se stale vzmaha ,,znackomanie”. Kdo nosi znackové obleceni, miva

u ostatnich respekt, kdo ho nenosi, je outsider a jen silné osobnosti tento hendikep zvladnou.

Tady by méla pomoct rodina nebo kola. Déti sice podléhaji VLIVU médii, ale pfiklad a nazory dospélych,
zejména rodicd a ucitel(, snad taky jesté néco vazi.

Ale jak je to s dospélymi? Je zajimavé, Ze kdyz se zeptame konkrétnich lidi, jestli je dllezitéjsi
obleceni ¢i vzhled ¢lovéka, nebo jeho povaha ¢i chovani, devét lidi z deseti odpovi, Ze to druhé, a ten
desaty je vtipalek. Z mnohych situaci v Zivoté ovsem vime, Ze uvedeny pomér jaksi nesedi. Tento rozpor
se nazyva rozporem mezi teorii a PRAXI. Kdesi uvnitf citime nesrovnatelnost obou posuzovanych hodnot,
a tudiz odpovime tak, jak ,, by to mélo spravné byt“.

Problém ale neni tak ¢ernobily. Ten, kdo dba o svij zevnéjsek, nemusi byt nutné necitlivy,
nafoukany a povrchni. Patif prece k civilizované SPOLECNOSTI, Ze mame rozvinuté estetické citéni a
ocenujeme pékné véci. Vyjadrujeme tim také to, Ze ndm zdleZi i na ostatnich, Ze se jim chceme libit.

JenZe takhle bychom mohli sklouznout k alibismu. Hezky jasné a zfetelné — Saty, potazmo vzhled,
jsou dilezité, ale hledme, abychom je NEPRECENOVALI . Neocefiujme ani neodsuzujme ¢lovéka pfilis
brzy. Pockejme s tim, aZ uvidime, jak se bude v téch krasnych, ¢i naopak nevzhlednych Satech chovat.
Anebo jesté o néco déle...

2. Naptiklad:
... Nevim, kolik lidi pritom... (3. radek)
.... Je zajimavé, Ze kdyz se zeptame konkrétnich lidi, jestli je dlileZitéjsi obleceni ¢i vzhled ¢lovéka,
nebo jeho povaha ¢i chovani, devét lidi z deseti odpovi, Ze to druhé, a ten desaty je vtipalek.
3. d)
d)
5. Napf. ...abychom byli moderni, ...abychom sli s dobou....
.............. posedlost znackami, znackovymi vyrobky

E

............... jsme ovliviiovani
............... ¢lovék, ktery nejde s dobou, s nimz se nepodita (,,mimon“)

6. Naptriklad: Obal, nebo vnitrek?



